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BANDA ANCHA EN MUNICIPIOS CATALANES

Flash 10 se prepara para
retomar sus inversiones

La operadora catalana, fundada en el afio 2000, logré equilibrar
sus cuentas el pasado ejercicio, tras ingresar 2,1 millones.

B.BADRINAS. Barcelona
“Durante estos afios hemos
estado vendiendo servicios
de Internet y multimedia pa-
ra sostener a la compafiia”,
dice Jordi Compte, presiden-
te de la operadora catalana
Flash 10, que fundo en el afio
2000, pocos meses antes de
la crisis que azotd al sector.
El pasado ejercicio, la em-
presa logrd equilibrar su
cuenta de resultados tras al-
canzar unos ingresos de 2,1
millones de euros.
“Esperamos la definitiva
recuperaciondel sector para
volver a la senda inversora,
algo que podria suceder el
préoximo afio”, explica
Compte, que afiade: “Los re-
cursos los aportaré el merca-
do”. Hace més de tres afios,
Flash 10 ya encarg6 a Crédit
Suisse una colocacioén priva-
da de acciones entre inver-
sores institucionales y ex-
tranjeros, aunque la coyun-
tura sectorial impidi6 el éxi-
to de la operacion. A pesar
del tiempo que ha transcu-
rrido  desde entonces,
Compte cree que su modelo
de negocio es todavia plena-
mente factible: “Nuestra fi-
losofia es proveer banda an-
cha en los municipios catala-
nas de entre cincuenta mil y
diez mil habitantes”.

Apertura de zanjas

Flash 10 comenzé en el afio
2000 el tendido de su red de
fibra Optica por toda Catalu-
fia, cuando le sorprendid la
crisis tecnologica. La empre-
sa llegd a abrir 35 kilémetros
de canalizaciones en Tremp,
Figueres, Arenys de Mar, Vi-
lassar de Mar, Mollerussa,
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Manresay Vilafranca del Pe-
nedés. Los ambiciosos pla-
nes de la operadora contem-
plaban la construccién de
una red de fibra optica por
toda Catalufia —para cubrir
las ciudades medianas y las
capitales de comarca-, con
una inversion de 550 millo-
nes de euros. “Es un modelo
de negocio que ya estd pre-
sente en Estados Unidos y
otros paises de Europa; la
gente consume cada vez
mAs servicios y necesitamos
la infraestructura para ello”,
explica Compte.

Este interés por los me-
dianos y pequefios munici-
pios catalanes ha llevado ala
operadora a adjudicarse, a
través de un concurso de la
Generalitat, la puesta en
marcha y la explotacion de
la red de banda ancha rural.
“Nuestro lote comprende
230 municipios de las pro-
vincias de Barcelona y Giro-
na, que cuentan con cien mil
habitantes y unos cincuenta
mil hogares”, explica el pre-
sidente de Flash 10. La ope-

radora prevé captar entre el
4% y €l 5% de este mercado,
que le supondran unos in-
gresos anuales de trescien-
tos mil euros. La empresa
desarrollara este proyecto
-banda ancha via satélite o
via radio- a través de un
consorcio corn Isolux.

Este no es el tinico contra-
to ptblico con el que cuenta
la compania: Aena adjudicéd
recientemente a Flash 10 el
acceso a Internet -a través
de tecnologia Wifi- de los
pasajeros de los aeropuertos
de Barajas y El Prat. Adems,
la pasada semana present6d
una oferta al concurso para
proveer servicios wireless
-sin hilos- en las escuelas
catalanas, mediante una
union temporal de empresas
con Avanzit.

Flash 10, con sede en Bar-
bera del Vallés, esta partici-
pada por 46 accionistas, li-
derados por el presidente de
la compafia. “Nuestro capi-
tal est4 abierto a quien quie-
ra unirse al proyecto”, con-
cluye Compte.

El equipo de CD World estd liderado por Kim S

La biometria dactilar empiez
en el que la compete

Como en |
peli

Pila

Aungue pueda parecer un método ex-
traido de la gran pantalla, la tecnologia
biométrica —o identificacién electronica
de las personas a través de caracteristicas
biolégicas dnicas e inalterables- lleva
afios aplicindose. Muchas empresas ya
han empezado a sacar partido de esta
nueva tecnologia, como es el caso de la
catalana CD World que, después de once
afios en el sector informético, se ha espe-
cializado en la creacion de sistemas de
deteccion de personas a partir de sus
huellas digitales.

Todo empezd, como muchos proyec-
tos, partiendo de la propia experiencia.
Kim Sérensen, consejero delegado de
CD World, llevaba a cabo cada mes un in-
forme de las horas de entrada y salida de
sus empleados, pero se dio cuenta de que
los sistemas de tarjetas resultaban “poco
fiables”. SOrensen encargd entonces a
Ekipsoft Development, filial de desarro-
llo de CD World, un sistema capaz de re-

La biometria consisteenla
identificacion electrénica de
personas a través de sus
rasgos fisicos

gistrar los movimientos de sus trabajado-
res dentro de la oficina.

El funcionamiento es sencillo: la pri-
mera vez que se registra una huella se la
relaciona con un nombre y, a partir de
ahi, el empleado sélo debe pasar su dedo
sobre el detector cada vez que entre 0O



