INFORME CATALUNYA

Proyectos de envergadura dan luz verde al desarrollo tecnolégico

La apuesta digital
sigue en pie

CATALUNYA LANZO EN 2000 UN ORDAGO PARA LIDERAR LA NUEVA ECONOMIA QUE, PESE A LA CRISIS
DEL SECTOR, EMPIEZA A DAR RESULTADOS.

0s sustos en el sector de las nuevas
L tecnologias han sido generaliza-
dos en todo el mundo y Catalunya

no ha sido menos, sobre todo teniendo
en cuenta que su apuesta por convertir el
clasico tejido industrial en el Silicon
Valley de Europa, como la describio el
ano pasado la prensa internacional, se
ha quedado por hacer. Sin embargo, tras
la criba en el sector de las puntocom la
maquina sigue en marcha y los centros
de formacion y desarrollo tecnologico
son cada vez una realidad més palpable.
El modelo de esta evolucion es el dis-
trito tecnologico de Barcelona, el 22@,
que en el segundo semestre del afio ha
empezado a recoger sus frutos. El pro-
yecto de recalificacion urbanistica de la
zona industrial de Poble Nou esta dando
senales de que se estd marchando por el
buen camino: el disefiador Antonio Miré
ha decidido trasladar su sede al barrio,
asi como DTG, T-Systems y dos filiales
de Retevision. Otras como Soluziona, Ly-
cos 0 Cable & Wireless estan negocian-
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Antonio Gonzalez-Barros, presidente
de Intercom, ha demostrado que las
incubadoras son un buen n}gm:in.

do trasladarse al distrito, decisiones que
acabarian por consolidarlo.

S1 bien el 22(@ es el principal plan de
conversion industrial de Catalunya, hay
otros en marcha que aseguran la presen-
cia futura de Catalunya en la sociedad de

Ginés Alarcén dirige Ia operadora
de cable fchTalucmﬂ en Barcelona.

la informacion. El TecnoCampus es una
iniciativa del Ayuntamiento de Mataro
para acercar a la ciudadania de la ciudad
al mundo de Internet y adaptar a las mi-
croempresas del Maresme a la era de la
informacion. Para ello, al igual que Bar-
celona con el 22(@, convertiran una zo-
na urbana de 14.000 metros cuadrados
donde se albergara la futura universidad
politécnica de la comarca con la fusion
de las dos escuelas especializadas que
tienen hoy. Con un presupuesto anual de
2.4 millones de euros —400 millones de
pesetas—, el TecnoCampus también po-
tenciara financieramente las ideas que
surjan de la universidad y, al mismo
tiempo, buscara la integracion de la in-
dustrial tradicional de la zona, el sector
textil. “No planificamos grandes aven-
turas o competir a nivel internacional si-
no adaptar nuestra realidad empresarial
y social a los nuevos tiempos”, explica
Manuel Mas, alcalde de Mataro.

El centro de formacién y empresa
mas importante que habra en la comuni-
dad autonoma sera el futuro Parque Me-
diterraneo de la Tecnologia, en Castell-
defels. Una iniciativa de una inversion @
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©a 15 anos de 300 millones de euros
—50.000 millones de pesetas— dirigida
por la Universidad Politécnica de Cata-
lunya y con el auspicio de la Generalitat.
Ademas de trasladar centros de forma-
cion tecnologica importantes, el parque
contara con ocho edificios para albergar
empresas tecnologicas como los depar-
tamentos de [+D de Telefonica Moviles y
Nortel. El desarrollo cientifico publico
tambien tendra cabida en Castelldefels y
en otros centros como el Parque Cienti-
fico de la Universidad de Barcelona,
3.000 metros cuadrados en el centro de

El alcalde de Mataro, Manuel Mas,
quiere adaptar la economia del
Maresme a los nuevos tiempos.
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Barcelona donde ya han anunciado este
ano once multinacionales farmacéuticas
que instalaran sus laboratorios de inves-
tigacion.

Mlejores comunicaciones

El desarrollo de las zonas tecnologicas
en Barcelona o el Vallés requiere un de-
sarrollo de infraestructuras que las em-
presas de telecomunicaciones se han
comprometido a implantar con la Gene-
ralitat. Localret, el organismo que aglu-
tina a los municipios catalanes para con-
trolar el despliegue del cable, calcula
que en 2001 la red de ciudades conecta-
das sera proxima a los cuarenta munici-
pios. Pero ante las dificultades de inver-
sion y de atraccion de consumidores de
la banda ancha, las operadoras estan in-
virtiendo mas en tecnologias menos evo-
lucionadas pero competitivas como el
ADSL. De esta manera, Telefonica ha
decidido invertir mas en esta tecnologia,

especialmente en Catalunya, comunidad
que concentra el 30% de sus lineas
ADSL. Y la operadora britanica Colt Te-
lecom, que tiene va desplegados 110 ki-
lometros de cable en Barcelona, ha pues-
to en marcha un plan estratégico para
captar pymes con ADSL. Su director ge-
neral en Barcelona, Ginés Alarcon, cree
que después de que no se hayan cumpli-
do las expectativas de desarrollo de la
demanda en Internet la mejor estrategia
para establecer las lineas de cable es la
de “ir creciendo ladrillo a ladrillo en vez
de desplegar red a lo bestia, como han

hecho algunos”™. Aunque en segmentos
diferentes, su ancho de banda para em-
presas crece a un ritmo escrupuloso de
cuarenta kilometros por ano que le da
rentabilidad, mientras que operadores de
television ¢ Internet por cable comg
Menta presentan un ebitda negativo de
367,75 millones de euros 0 61.188 mi-
llones de pesetas por inversiones acu-
muladas de 300 millones de euros —cin-
cuenta mil millones de pesetas— que le
dieron 25.578 clientes a mitad de ano.
Una cifra que parece pequena teniendo
en cuenta que Ono consiguio 200.000
clientes con el triple de inversion— o, en
el caso de la pequena operadora Flash
10.com, s¢ anuncian desde un inicio in-
versiones de 540 millones de euros
—90.000 millones de pesetas— para ca-
blear 32 ciudades, 24 de las cuales lo ha-
ra desde la red ferroviaria de Renfe.

El sector de las telecomunicaciones
esta en pleno proceso de concentracion,

la ultima senal ha sido la confirmacion
de que la proveedora de conexion de
ADSL Loop Telecom esta estudiando su
venta. Picking Pack ha renunciado a la
apuesta de Internet y ya negocia la ven-
ta de Ola Internet, que después de dos
anos y un precio de compra de 180 mi-
llones de euros —30.000 millones de pe-
setas— solo le ha acarreado unas pérdidas
de 25,7 millones de euros —4.276 millo-
nes de pesetas

Los éxitos empresariales en las nue-
vas tecnologias estan llegando, sobre to-
do, desde los sectores tradicionales. Los
supermercados on line estan siendo es-
pecialmente activos en Catalunya con la
aparicion en 2001 de Capraboacasa.com
y de Plusfresh.com, la version en Inter-
net de Plus Fresc. Este tltimo esta expe-
rimentando crecimientos de del 48% vy
un indice de fidelizacion del 82%. Por su
parte, el veterano del sector con un ano
de vida, Condisline, cerro el ejercicio de
2000 con beneficios y con unas previ-
siones de ventas de doce millones de eu-
ros para este ano, cuatro veces mas.

Los stper ‘on line’ estan siendo muy
activos con la aparicion en 2001 de
Capraboacasa y Plusfresh

Otros ejemplos de la fortaleza de las
empresas tradicionales en la economia
digitial son la evolucion de Agbar Global
Market o la proyeccion de Anuntis. Da-
vid Gonzalez, director general de esta
editorial lider de clasificados en el mer-
cado hispano, asegura que la clave de
que en septiembre sus ediciones digita-
les ya den beneficios es la perfecta inte-
gracion del soporte digital y el de papel.
Pero Gonzalez tambien esta convencido
de que ¢l negocio puramente on line tie-
ne futuro, “nuestros ingresos por publi-
cidad en Internet representan el 50% del
total de 2001, que llegara a 333 millones
de pesetas’.

Las propuestas exitosas en Internet
han caido pero las que estan compiten
fuerte. Intercom, la incubadora de Anto-
nio Gonzalez Barros y participada por
Corsabe invertira tres millones de euros
y esta en marcha una nueva ampliacion
de capital para tirar adelante “ideas que
tengan un mercado claro. En Internet el
futuro esta en las pequenas iniciativas
mas que en los grandes proyectos, y creo
que ¢l mercado ya esta listo para ellos”,
explica Gonzalez Barros. El tiempo de-
cidira quien tiene la razon. a
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